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ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ
по учебной дисциплине «Создание и продвижение бренда»
для обучающихся 3 курса направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Интегрированные коммуникации» ОФО
2025 – 2026 учебный год
1. Анализ формирования личного бренда Главы муниципального образования (на примере Кравченко А.В.)
2. Формирование бренда рекламного агентства (на примере агентства «Sah Agency»)
3. Анализ бренд - стратегии ВУЗа и оценка ее эффективности (на примере Финансового университета при Правительстве РФ)
4. [bookmark: _GoBack]Влияние социальных медиа на продвижение бренда: современные тенденции и практики (на примере рынка общественного питания города Новороссийск)
5. Анализ построения бренда фотостудии на локальном рынке (на примере фотостудий города Новороссийск)
6. Анализ бренд - стратегии ВУЗа и оценка ее эффективности (на примере Финансового университета при Правительстве РФ)
7. Создание и продвижение бренда Анализ формирования и продвижения брендов курортных территорий Краснодарского края дисконт бара «Горожане»
8. Анализ бренд-стратегии сети пиццерий «Сицилия»
9. Анализ формирования и продвижения брендов курортных территорий Краснодарского края
10. Анализ стратегии продвижения бренда «Abrau Cosmetics»
11. Анализ позиционирования торговой сети «Табрис»
12. Анализ позиционирования и продвижения бренда Новороссийского муниципального драматического театра имени В.П. Амербекяна
13. Анализ позиционирования и продвижения бренда «Brion»
14. Анализ создания и продвижения личных брендов деятелей искусства
15. Анализ формирования и развития бренда «Шато-Пино»
16. Анализ жизненного цикла бренда (на примере группы компаний «Дело»)
17. Влияние субкультур на продвижение и позионирование бренда (на примере компании «Hobby Games»
18. Анализ формирования и продвижения бренда Surf Coffee

